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Introduccion

El presente manual de marca establece las bases conceptuales, visuales y comunicacionales que de

identidad de Azu, una aplicacion medica disenada para conectar pacientes con doctores especialistas a tr
consultas en linea. Azu nace con el proposito de facilitar el acceso a la atencion medica, permitiendo que las p

reciban orientacion y asistencia profesional desde cualquier lugar, de forma rapida, comoda y segura. En un ¢

donde la inmediatez y la accesibilidad son fundamentales, la plataforma busca transtormar la experiencia de a

medica mediante el uso inteligente de la tecnologia.

Mas que una aplicacion, Azu representa una nueva vision de la salud en la era digital. Su enfoque in
integra tecnologia, experiencia de usuario y atencion medica especializada para crear un entorno confiable que
pacientes y profesionales de la salud. Este manual tiene como objetivo establecer los lineamientos que garanti
identidad visual solida, coherente y reconocible, asegurando que cada interaccion con la marca refleje sus val

inNovacion, conflanza y cercania.
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Quiénes somos




El Sabio
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nnovador



QlZu | Quienés Somos

®

Persona je El Cuidador El Sabio
AzU se posiciona como una Sabio al conectar a los pacientes con
marca que protege, acompanay conocimiento meédico especializado.

cuida la salud de las personas.

_ |
N\

Atu l Gawa nd e transformar la forma en que las

, personas acceden a la atencion
(Vida real) médica.

El Innovador
Azu integra tecnologia para




Qv ‘ Quiénes Somos

. QuUé somos?

AzU es una aplicacion medica digital gue conecta a
pacientes con doctores especialistas a travées de
consultas en linea. Su objetivo es

permitiendo que las personas
reciban orientacion protesional y cercana, diagnosticos
iniciales y seguimiento medico desde cualquier lugar,
utilizando su teléfono o computadora.

Mision

Brindar acceso rapido, empatico, confiable y accesible a la
atencion medica mediante una plataforma digital que
conecta pacientes con doctores especialistas, facilitando
consultas en linea desde cualquier lugar y promoviendo una
experiencia de

Vision
Convertirse en la platatorma lider de atencion medica digital
en la region,

a traves de la innovacion

tecnologica, acercando la medicina especializada a mas

personas y mejorando la calidad de vida de la poblacion.
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Valores

07 Confianza

Azu promueve una relacion segura entre pacientes y especialistas, garantizando que cada

consulta se realice con profesionales calificados y en un entorno digital confiable.

0 Accesibilidad

La plataforma busca acercar la atencion médica a mas personas, eliminando barreras de distancia y tiempo para

que cualquier usuario pueda acceder a especialistas desde donde se encuentre.

Compromiso con el bienestar

La marca trabaja con el proposito de mejorar la calidad de vida de las personas, brindando

apoyo médico oportuno y acompanamiento en cada proceso de atencion.

Cercania

A pesar de ser una plataforma tecnologica, Azu mantiene un enfoque humano, buscando que

cada paciente se sienta escuchado, acompanado y atendido de manera profesional.
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Pilares de contenido

== ° » e ° » o
Educacion Cercania Innovacion 23 Comunidad

y orientacion médica y acompanamiento y tecnologia accesible y bienestar

Contenido Contenido humano que refleje Contenido que muestre como Contenido disenado para generar
interaccion, conversacion y sentido
relacionadas con salud, bienestar y ! Busca que las mediante tecnologia simplef ,répida y de comunidad alrededor del cuidado
consultas médicas digitales. Este pilar personas glentan que Azu no es solo segura. Refugrga la percepcion de la salud. . izar |
posiciona a Azt COMO una marca una app, sino una marca que moderna y digital de la marca sin rcay construir una audiencia
acompana y cuida durante todo el perder el lado humano. activa y cercana.

confiable y experta, ayudando a las

. ) roceso de atencion meédica.
personas a tomar decisiones mas P

informadas sobre su salud. . Ejerpplos: EElECS: : :
Ejemplos: - COmo usar la plataforma - Preguntas interactivas

. ) - Historias de pacientes - Beneficios de la telemedicina - Encuestas
Ejemplos: : ) ) . .
. Tips de salud - Mensajes de bienestar - Seguridad digital - Efemérides de salud
. Senales de alerta - Contenido emocional - Funcionalidades de la app - Retos de bienestar
. Cudndo consultar a un especialista : IIIExperlepmas réales - Consultas desde cualquier lugar . Conversamongs con especialistas

: : - “No estas solo - Recomendaciones saludables
- Mitosy realidades Este pil ta direct i l tidi
. Como funcionan las consultas en . ' ste pilar conecta directamente con e cotidianas.
linea Este pilar conecta directamente con el arquetipo de El Innovador.

arquetipo de El Cuidador.
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Eslogan

Atencion médica a tu alcance
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ldentidad Visual
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Logotipo

Ellogo de Azu se caracteriza

por un diseno simple, modernoy

tecnologico. Su tipogratia limpia y equilibrada transmite
cercania, conflanza y profesionalismo, cualidades clave para

una plataforma que conecta
medicos.

pacientes con especialistas

El color de la marca esta asociado con la salud, la tranquilidad y

a conflanza. Este tono refuerza la sensacion de seguridad y
pienestar, mientras proyecta una identidad moderna que refleja

innovacion y acceso a la atencion meédica digital..
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Variaciones

_a marca sera aplicada en diversos medios y

formatos, garantizando siempre su claridad y
facilidad de lectura en cualquier entorno.

Dependiendo del fondo, se seleccionara la

variante y version adecuada, respetando as
OPCIONESs previamente aprobadas.

-~

Color claro corporativo

Negativo
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Area de modulacion

17 x

La cuadricula propuesta define el rango de ajustes
posibles, y las dimensiones especificadas determinan
las proporciones de tamano que deben respetarse al
utilizar la marca.

Esta cuadricula se basa en el valor de X, que en este
caso corresponde a un cuadrado de 1 centimetro.
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Area de seguridad

Definir el espacio de seguridad es fundamental para
mantener la coherenciay legibilidad de la marca. Este
espacio se establece para evitar interferencias dentro

del area asignada.

Aligual que en el area de modulacion, el espacio de
seguridad se determina mediante el valor de X,
representado por un cuadrado de 1cm. Las
dimensiones de esta area son de 2x tanto en altura
CcoOmMo en ancho.

17 X

/ X
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Tamano minimo

En ciertas situaciones, sera necesario ajustar la

representacion de la marca para espacios mas

reducidos. Al realizar esta disminucion, es crucial

mantener su legibilidad.

Para asegurar la visibilidad ¢

e la marca, se han

definido limites minimos de tamano que deben

respetarse, garantizando asi

una aplicacion optima

en distintos medios impresos..

azy

120 px

Digital

Qzy

42 mm

Impresos
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Usos incorrectos
Se sugiere respetar estos ejemplos que muestran S —
coOmo utilizar la marca de forma que se preserve su
integridad y se eviten inconsistencias en su presentacion. o .
97
Rotaciones
O

L
V

Distorsionar

QZo

Colores no corporativos

Colores |>oco contrastantes

Aglegar trazado
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Tipografia




QZY | Tipografia

A| le 'O N Tipografia Principal

a Se emplea en titulos, subtitulos y botones. Se sugiere utilizar los estilos Medi
Semibold y Bold para resaltar la distincion entre la tipografia secundaria.
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Aileron

La familia tipografica Aileron es una tipografia moderna

compuesta por 8 pesos Y SUs versiones en cursiva. Su
estilo grotesco fuerte y seguro esta disenado para
convertirse en un elemento solido dentro de cualquier
proyecto.

La variedad de pesos tipograficos la hace muy versatil,
permitiendo cubrir una amplia gama de aplicaciones
como logotipos, empaqgues, publicidad, branding y
muchos otros usos de diseno.

Medium

ABCDEFGHIJK
abcdefghijklm
0123456789

Semibold

ABCDEFGHIJK
abcdefghijklm
0123456789

Bold

ABCDEFGHIJK
abcdefghijkl
0123456789
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Paleta de colores
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QZY | Paleta de colores

Color Primario

[ azul es el color representativo de Azu, por lo

tanto, se sugiere que este tono se mantenga
presente en la mayor medida posible en todas las
representaciones graficas de la marca.

25345F

R3/7 G52 B95
C971% M 84% Y 33%

K 26%
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QZY | Paleta de colores

2D/CbH7

R 105 G105 B 183

Color Secundarios

Los colores secundarios enriqguecen la identidad

Pantone 555 C
de la marca. Si es hecesario anadir un color extra,
se aconseja emplear diversas tonalidades de los

colores corporativos establecidos.

1D1D1B

R 222 G222 B 255
C15% M13% Y 0% KO%

Pantone Black 3C
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QZY | Paleta de colores

Uso de color ﬂ E ﬂ

La marcay los textos deben ser utilizados

sobre fondos que ofrezcan un buen contraste,

K4 K 4
para asegurar la legibilidad de la marca. O ZU O ZU
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Aplicaciones graficas
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Fondos corporativos

Los patrones han sido creados con el objetivo
de reforzar la identidad visual de la marcay
mejorar su reconocimiento.

Se sugiere emplearlos en los elementos
graficos desarrollados para la marca,
asegurando siempre que el texto y el

logotipo sean legibles sobre el fondo.
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Formas

Las formas comparten la caracteristica de ser fluidas,
suaves y con esquinas redondeadas, lo cual se
relaciona con el estilo moderno y amigable de la

identidad visual de la marca. Pueden utilizarse con
relleno o Unicamente con contorno, asi como en
distintas opacidades, permitiendo crear
composiciones versatiles, elegantes y coherentes con
el universo grafico de Azu.
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Iconos

La coleccion de iconos ha sido disenada
con fines ilustrativos, asegurando una
apariencia visual coherente y uniforme

en todas las aplicaciones de la marca.

| os iconos seleccionados deben
caracterizarse por lineas sencillas, esquinas
re dondeadas y un grosor homogeneo.
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Estilo Fotografico

























